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Яке з наведених зображень, на вашу думку 

змусить зупинитись та прочитати, що написано?
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Яке з наведених зображень, на вашу думку 

привертає увагу більше за інше забраження?
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Яке з наведених зображень, на вашу думку 

є більш інформативним?



Інформація  (від лат. informātiō «роз'яснення, уявлення, поняття про що-
небудь» ← informare «надавати вигляд, форму, навчати; мислити, уявляти») — 
відомості незалежно від форми їх подання.

Визначень інформації існує безліч:

● відомості про предмети, факти, ідеї і т. ін., якими можуть обмінюватися 
люди в рамках конкретного контексту;

● відомості щодо фактів, подій, речей, ідей та понять, які у певному 
контексті мають конкретний зміст;

● відомості про суб'єкти, об'єкти, явища та процеси;
● документовані або публічно оголошені відомості про події та явища, що 

відбуваються у суспільстві, державі та навколишньому природному 
середовищі (Закон України «Про інформацію»).

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9B%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%BE%D0%BA%D1%83%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D1%82


В ЯКОМУ ВИГЛЯДІ МИ МОЖЕМО
ОТРИМУВАТИ ІНФОРМАЦІЮ?

АУДІО КОНТЕНТ
Музика, аудіокниги, 

радіо, подкасти, тощо.

ВІДЕО КОНТЕНТ
Телебачення, ТікТок, 

YouTube, відео реклама, 
кіно, мультфільми.

ПОЛІГРАФІЯ
Буклети, постери, 

афіші, книги, журнали

ОФІЦІЙНІ ДОКУМЕНТИ
Накази, закони, 

посвідчення, договори, 
тощо.

РОЗМОВА
Діалог, стендап виступ, 

телефонне консультування



Інформаційна графіка або інфографіка 
(англ. Information graphics; infographics) — це графічне візуальне подання 
інформації, даних або знань, призначених для швидкого та чіткого 
відображення комплексної інформації.

Вона може покращити сприйняття інформації, використовуючи графічні 
матеріали для того, щоб підвищити можливості зорової системи людини бачити 
моделі і тенденції.

Процес створення інфографіки можна розглядати як візуалізацію даних, 
створення інформаційних схем та моделей подання інформації.

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%86%D0%BD%D1%84%D0%BE%D1%80%D0%BC%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B0%D0%BD%D1%96
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%97%D0%BD%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8F


НА ЩО ПОТРІБНО ЗВЕРТАТИ УВАГУ
СТВОРЮЮЧИ КОНТЕНТ



КОЛЬОРИ



ФОРМИ

Стабільність, мужність, 
міцність і витривалість.

Динамічний, викликає 
активність та життєву силу

Відчуття єдності, 
досконалості та руху.

Похилі: швидкість, рух.
Горизонтальні: спокій, впевненість.

Вертикальні: енергія, рівновага.

Символізує природу, пов’
язаний зі зростанням життя 

та еволюцією.

Синергія, мудрість, 
інтелект.

Здоров’я, стосунки, духовність, надія.
Або заперечення.



КУТИ

Очам та мозку потрібно 
більше зусиль для обробки 

візуальної інформації.

Прямокутник зі скругленими 
краями більш наближений до 

кола, тому сприймається 
мозком легше і швидше.



“ПОВІТРЯ”



КІЛЬКІСТЬ ІНФОРМАЦІЇ

МЕНШЕ = КРАЩЕ
Формула створена природою.



З ЧОГО ПОЧАТИ?



З ЧОГО ПОЧАТИ?

1 Визначаємо цільову аудиторію (ЦА).
Дайте для себе відповідь на питання “Хто повинен побачити цей контент.”

2 Прогнозуємо комунікаційний ефект.
Визначаємо що саме повинно змінитись у світосприйнятті людини. Так 
стане зрозумілим зміст контенту.

3 Визначаємо портрет представника ЦА.
Хто він? який веде спосіб життя, як відпочиває, якими соціальними 
мережами користується, який шлях на роботу, тощо.  

4 Визначаємо ефективні канали комунікації.
Потрібно визначитись: це буде друкована продукція чи онлайн. Якщо 
друкована, то в якому місці (зупинка, кіоск, транспорт, автосалон, паб, ін.)

5 Визначаємо вигляд контенту.
Спираючись на всі попередні дані потрібно визначити формат контенту, 
його настрій (взяти до уваги форми та кольори) і приступати до креативу.



З ЧОГО ПОЧАТИ?

1 Визначаємо цільову аудиторію (ЦА).
Дайте для себе відповідь на питання “Хто повинен побачити цей контент.”

2 Прогнозуємо комунікаційний ефект.
Визначаємо що саме повинно змінитись у світосприйнятті людини. Так 
стане зрозумілим зміст контенту.

3 Визначаємо портрет представника ЦА.
Хто він? який веде спосіб життя, як відпочиває, якими соціальними 
мережами користується, який шлях на роботу, тощо.  

4 Визначаємо ефективні канали комунікації.
Потрібно визначитись: це буде друкована продукція чи онлайн. Якщо 
друкована, то в якому місці (зупинка, кіоск, транспорт, автосалон, паб, ін.)

5 Визначаємо вигляд контенту.
Спираючись на всі попередні дані потрібно визначити формат контенту, 
його настрій (взяти до уваги форми та кольори) і приступати до креативу.



Canva (укр. Канва) — платформа графічного дизайну, що дозволяє 
користувачам створювати графіку, презентації, афіші та інший візуальний 
контент для соціальних мереж. Доступна як вебверсія, так і мобільна. Сервіс 
пропонує великий банк зображень, шрифтів, шаблонів та ілюстрацій.

Користувачі можуть вибирати між багатьма шаблонами, зробленими 
професійними дизайнерами, редагувати їх та завантажувати власні 
фотографії через інтерфейс drag-and-drop. Платформа безкоштовна, 
передплачувані версії Canva Pro та Canva for Enterprise пропонують додаткові 
функціональні можливості. Користувачі також можуть замовляти друк та 
доставлення друкованої продукції.

ВЕБ-ВЕРСІЯ

www.canva.com

ЗАПИТ НА
БЕЗКОШТОВНИЙ

АККАУНТ

www.canva.com/uk_ua/canva-dlia-nko/

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A3%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D1%80%D0%B0%D1%84%D1%96%D1%87%D0%BD%D0%B8%D0%B9_%D0%B4%D0%B8%D0%B7%D0%B0%D0%B9%D0%BD
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D1%80%D0%B0%D1%84%D1%96%D0%BA%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D1%80%D0%B5%D0%B7%D0%B5%D0%BD%D1%82%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%8F_(%D0%B2%D0%B8%D1%81%D1%82%D1%83%D0%BF)
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BB%D0%B0%D0%BA%D0%B0%D1%82
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%BE%D1%86%D1%96%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D1%96_%D0%BC%D0%B5%D0%B4%D1%96%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/Drag-and-drop

